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Das Mediaagentur-Rating 2011
(Gesamtnote der Mediaagenturen mit Anschluss an ein internationales Netzwerk
und/oder einem Umsatz >100 Mio)
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Das Mediaagentur-Rating 2011

(Gesamtnote der Mediaagenturen ohne Anschluss an ein internationales Netzwerk)
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Der Bekanntheitsgrad bei Top500-Auftraggebern

(Mediaagenturen mit Anschluss an ein internationales Netzwerk und/oder einem Umsatz >100 Mio)
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Der Bekanntheitsgrad bei Top500-Auftraggebern

(Mediaagenturen ohne Anschluss an ein internationales Netzwerk)
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Die abgegebenen Urteile im Verhaltnis zur Anzahl Kunden
(Mediaagenturen mit Anschluss an ein internationales Netzwerk und/oder einem Umsatz >100 Mio)
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Die abgegebenen Urteile im Verhaltnis zur Anzahl Kunden
(Mediaagenturen ohne Anschluss an ein internationales Netzwerk)
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